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1 WYMAGANIA OGOLNE

1.1 ZGODNOSC | WERYFIKACJA

Wszystkie reklamy wysytane przez klientéw do emisji na stronach Gremi Media powinny spetnia¢ warunki
niniejszej specyfikacji technicznej oraz by¢ zgodne ze standardami emisji reklamy IAB Polska. Gremi Media
moze zweryfikowac reklame i nie dopusci¢ do jej emisji lub przerwac w trakcie, w przypadku niezgodnosci
ze specyfikacja technicznga. Wyswietlenie reklamy na stronach portalu nie oznacza automatycznie, ze
stwierdzona zostata zgodnosc¢ reklamy ze specyfikacjg reklamowa. Gremi Media zastrzega sobie mozliwos¢
odmowy emisji badZ zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwa dla
uzytkownikéw portalu.

1.2 TERMINY DOSTARCZANIA MATERIALOW

Wszystkie materiaty reklamowe muszg by¢ dostarczone nie pdzniej niz 2 dni robocze przed emisja.
W przypadku reklam HTMLS i Rich Media termin ten zostaje wydtuzony do 5 dni roboczych.

1.3 WYMIARY DOSTARCZONYCH MATERIALOW

Kreacje muszg mie¢ doktadny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane w tabelach dotyczacych konkret-
nych form reklamy.

1.4 ELEMENTY ZEWNETRZNE

Reklamodawca nie moze implementowa¢ mechanizmoéw $Sledzgcych interakcje uzytkownika lub zaciggajgcych
dodatkowy kontent ze stron zewnetrznych bez zgody uzyskanej od Gremi Media.
Nadestane kreacje nie mogg zmieniac lub odczytywaé cookie z komputera uzytkownika.

1.5 DZWIEK W REKLAMACH

Dzwiek w kreacjach moze zosta¢ wtgczony wytgcznie po akcji uzytkownika (klik, najechanie, najechanie
i przytrzymanie).

1.6 WYDAIJNOSC REKLAM

Reklama nie moze zaktécaé dziatania strony.

Reklama nie moze powodowac bteddéw na stronie.

Reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigzac¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na kom-
puterze z innymi aplikacjami.

1.7 FALSZYWE KREACIE

Reklama nie moze wprowadza¢ uzytkownika w btgd swojg trescia i przekazem z niej wynikajgcym. Nie moze
rowniez swoim wyglagdem przypominaé podstawowych przyciskdw systemowych oraz zawiera¢ przyciskow
dziatajacych inaczej niz wynika z typowej dla nich funkcji. Niedozwolona jest emisja reklam w formie ostrzezen
oraz komunikatow systemowych. Przyciski umieszczone na reklamach muszg dziata¢ zgodnie z komunikatem na
nich prezentowanym.

1.8 DOZWOLONE FORMATY

Dozwolone jest stosowanie materiatdw reklamowych w nastepujgcych formatach:
o grafika jpeg/gif/png
e kod HTML5



e asynchroniczny kod emisyjny
e asynchroniczny kod zliczajgcy

1.9 KODY EMISYJNE 3RD PARTY

Kody emisyjne muszg by¢ przygotowane do asynchronicznego osadzenia na stronie, w szczegdlnosci niedozwo-
lone jest uzycie instrukcji document.write(). W zwigzku z tym powinny by¢ dostarczone w postaci iFrame. Do-
puszczalne jest uzycie JavaScript, jednak w tym przypadku bedg one umieszczone w iFrame po stronie Gremi
Media. Preferowanym sposobem emisji jest serwowanie kreacji po stronie Gremi Media ze zliczeniami third
party w postaci pikseli. Wszystkie zliczenia i kody emisyjne muszg by¢ zaciggane po protokole strony. Tak wiec
nalezy stosowac sktadnie src="//mojastrona.pl/code.js” i src="/mojastrona.pl/pixel.gif”

Ponadto, kazdy element 3rd party uzywany na serwisach Gremi Media musi wspiera¢ komunikacje po SSL.

1.10 NAZEWNICTWO KREACII

Nazwy nadsytanych kreacji nie powinny zawiera¢ polskich znakéw i spacji. Pliki powinny by¢ oznaczone wg
schematu:

e reklamodawca/nazwa_kampanii_typ reklamy_ rozmiar.rozszerzenie np.: GremiMe-
dia_autopromocja_300x250.png

lub
e typ reklamy_rozmiar_rozszerzenie np.:

billboard_750x100.png

1.11 REKLAMA CROSS-DEVICE

W przypadku emisji na urzadzenia typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje ponizsze sposoby emisji reklamy:

e Klient dostarcza dedykowane kreacje reklamowe na poszczegdlne urzgdzenia
e Klient dostarcza kreacje (grafika statyczna lub html5), ktéra bedzie przez Gremi Media skalowania
do rozdzielczosci ekranu na ktérym jest przegladana.

W przypadku skalowania dozwolone jest stosowanie materiatow reklamowych w nastepujacych formatach:

e grafika jpg / png / gif
e kod HTML5

Automatycznym skalowaniem reklam nie sg objete kreacje emitowane z kodéw emisyjnych. W przypadku uzy-
cia kodéw emisyjnych skalowanie kreacji musi odbywaé sie po stronie klienta

1.12 TESTY KREACIJI

Klient akceptujac testy kreacji wystawione przez zespot traffic Gremi Media potwierdza ich poprawnosé odno-
$nie wygladu, dziatania, wykonania akgji i zliczania w systemach zewnetrznych (jesli takie wystepujg).



2 SPECYFIKACJA KREACII

2.1 KREACIJE HTML5

2.1.1 Informacje ogdlne

e Kod serwujgcy HTMLS po dostarczeniu przez Reklamodawce ze wzgledu na swojg réznorodnos¢ kaz-
dorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez Wydawce.

e Ogodlne dziatanie kreacji musi byé¢ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikacji technicznej dla
danego formatu. Zaden z jej elementéw nie moze ingerowaé w dziatanie stron wydawcy oraz innych
reklam.

e Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie kreacji HTML5. Taka
funkcjonalnos¢ powinna by¢ zapewniona po stronie kodu kreacji.

e Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zatadowania sie pierwszego elementu
reklamy.

e Dla kreacji rozwijanych, zawierajacych wideo lub nietypowych Wydawca zastrzega sobie prawo sfor-
mutowania dodatkowych wymagan, ktére musza zosta¢ spetnione przed emisja.

e  Kreacje muszg by¢ przygotowane do emisji responsywnej (poprawne dziatanie przy zmianie rozmiaréw
kontenera).

e Kreacje nie mogg korzystac z bibliotek jQuery.

e  Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

e Jezeli w kreacjach HTML — nie ma odpowiednio przygotowanych bibliotek SMART'A — Wydawca nie zli-
cza klikow!

2.1.2 Zgodnos¢

Kreacje HTMLS5 nie sg kompatybilne z przegladarkami Internet Explorer 8 oraz starszymi. Zaleca sie dostarczenie
zaslepki. Kreacje Powinny by¢ przygotowane tak aby poprawnie fadowaty sie w ramkach. Jezeli specyfikacja
formatu wymaga tego aby kreacja sie skalowata to kreacja html5 powinna by¢ przygotowana jako skalowalna.
Margines elementu <body> powinien by¢ ustawiony na 0 tak aby kreacja zaczynata sie w lewym gdrnym rogu
bez przesuniecia. Elementy klikalne powinny mie¢ ustawione styl ,cursor: pointer;”, wykonane w Google
Swiffy:

buttonMode = true;

2.1.3 Przestanie materiatéw

Wszystkie elementy muszg zostac przestane w postaci spakowanej (ZIP). W archiwum ZIP musi znajdowac sie
gtéwny plik nazwany “index.html”. Kreacje muszg zosta¢ przygotowane do emisji responsywnej (poprawne
dziatanie przy zmianie rozmiaréw kontenera). Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

2.1.4 Obstuga klikéw w kreacjach HTML5

Instrukcja jak poprawnie zaimplementowac clickTag tutaj:
https://support.smartadserver.com/s/article/Click-counting-in-HTML5-creatives

Kreacje w cze$ci <head></head> powinny mie¢ wstawiong biblioteke:
<script src="//ns.sascdn.com/diff/templates/js/banner/sas-clicktag-3.1.js"></script>

Kreacje nie mogg mie¢ na sztywno zaszytego adresu docelowego w kreacji. Zamiast tego za pomocy funkcji
nalezy ustawi¢ pobieranie adresu docelowego z adserwera emisyjnego Gremi Media:

<script>

function init(){

/* this is a customer function which start building the ad */

}

sas.clicktag.register(function(){



init();
N;

</script>

2.1.5 Dozwolone elementy

Reklama HTML5 moze zawieraé:
e HTML

e Arkusze stylow (CSS)

e JavaScript

e Grafiki (jpg, png, gif)

e video (mp4, webm)

Reklama HTML5 nie moze zawiera¢ bibliotek min.js

2.1.6 Zamykanie kreacji
Zamkniecie kreacji petnoekranowej powinno nastapi¢ poprzez wywotanie globalnej funkcji window.closeFn();
Funkcja wywotywana powinna by¢ jedynie po kliknieciu w przycisk ,Zamknij”.

2.1.7 Rozwijanie i zwijanie

Zamkniecie kreacji expand sktadajacej sie z jednej grafiki powinno nastgpic¢ poprzez wywotanie globalnej funkcji
labelAction(): window.labelAction("expand"); Rozwiniecie powinno by¢ realizowane tg samg funkcjg z parame-
trem ,collapse”: window.labelAction("collapse");

2.1.8 Wsparcie SSL

Kreacja powinna poprawnie funkcjonowac dla protokotu szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich ele-
mentéw tadowanych przez kreacje — skryptow, grafik i filmow.

2.1.9 Kreacje zaslepkowe

Do kreacji HTML5 powinny by¢ dostarczenie kreacje statyczne uproszczone w formacie JPG/PNG/GIF, ktdre
beda emitowane w przypadku gdy przegladarka uzytkownika uniemozliwia wyswietlenie materiatéw w forma-
tach bardziej zaawansowanych. W przypadku braku wymaganych zaslepek, nie ma podstaw do reklamacji i
rekompensaty z powodu niedowiezionej liczby emisji.

2.2 KREACIE DISPLAY

DESKTOP:

Format Rozmiar [px] Format pliku Waga [kB]
Billboard 750x100

Double Billboard 750x200

Triple Billboard 750x300

Wideboard 970x200

Mega wideboard 970x400

ipg / png / gif / html5 60 / 150 (html5)
Gigapanel (emisja od slotu nr2) = 1260x600

Gigaboard 1260x300
Rectangle 300x250
Halfpage 300x600

Skyscraper 160x600



Belka nad serwisem 1920x100

MOBILE:

Format Rozmiar [px] Format pliku Waga [kB]

Belka nad serwisem 460x50 jpg / png/ gif /

Banner gérny/dolny 300x200 jpg / png / gif / html5 40 / 120 (html5)
Rectangle 300x250

2.3 KREACIJE RICH MEDIA

2.3.1 Kreacje Expand / Push

Kreacje Expand / Push mogg sktadac sie z jednej lub dwdch grafik.

W przypadku kreacji sktadajgcej sie z dwdch grafik, po kliknigciu w pierwszg kreacje nastepuje rozwiniecie kre-
acji oraz ewentualny push tresci serwisu tak by ukazata jest druga kreacja. W przypadku kreacji sktadajacej sie z
jednej grafiki po kliknieciu odstaniana jest pozostata czesc¢ kreacji (oraz ewentualny push tresci serwisu).
Wywotanie dziatania Expand / Push zawsze musi by¢ intencjonalne i nastepowaé po kliknieciu uzytkownika
w kreacje reklamowa. Kazda kreacja w prawej gornej czesci musi zawierac przestrze o rozmiarze nie mniej-
szym niz 100x30px na dodanie przez Gremi Media przyciskdw ‘Rozwin’, ‘Zwin’.

Kreacje expand / push dziatajg jedynie na urzgdzeniach typu desktop.

Kreacje Expand:

Format

Expand Billboard
Expand Double Billboard
Expand Triple Billboard
Expand Wideboard
Expand Rectangle
Expand Halfpage

Expand Belka nad serwisem

Kreacje Push:

Format

Push Belka nad serwisem

2.3.2 Parallax

Rozmiar [px]

750x100 --> 750%x200
750x200 --> 750x300
750x300 --> 750x400
970x200 --> 970x300
300x250 --> 400x400
300x600 --> 600x600

1920x100 --> 1920x400

Rozmiar [px]

1920x100 --> 1920x400

Format reklamy: jpg / png / gif / html5
Rozmiary oraz wagi kreacji musza by¢ zgodne z podanymi w tabeli , Kreacje display”.

2.3.3 Sticky Ad

Format pliku

ipg / png / gif / html5

Format pliku

ipg / png / gif / html5

Reklama moze by¢é wyemitowana jedynie na urzgdzeniach typu mobile.
Format reklamy: jpg / png / gif / htmlI5

Waga kreacji: dla 40kB / 120kB (HTMLS5)
Wymiary: szeroko$¢ 320px, wysokos¢ maksymalna 100px,
Do kreacji dodawany bedzie przycisk zamknij.

Kreacja powinna by¢ przygotowana tak aby umozliwiata skalowanie do szerokosci okna przegladarki.

Waga [kB]

60 / 150 (html5)

Waga [kB]
60 / 150 (html5)



2.3.4 Flip Banner

Flip banner skfada sie z 2 statycznych grafik. Czas po ktérym wykonywany jest flip do ustalenia w zaleznosci
od potrzeb klienta. Flip zawsze odbywa sie w rownych interwatach czasowych bez mozliwosci zatrzymania ban-
nera.

Format reklamy: jpg / png / gif

Waga kreacji: 40kB

Wymiary:

Smartfon: szerokos¢ 320px, wysokos$¢ 100px

Tablet: szeroko$¢ 768px, wysokos¢ 180px

2.3.5 Overslide

Overslide to banner pozycjonujacy sie do lewej lub prawej krawedzi ekranu.
Do kreacji dodawany jest przycisk zamknij.

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML

Wymiary:

Smartfon: szerokos¢ 160px, wysokos¢ 480px

Tablet: szerokos¢ 160px, wysokos¢ 600px

Waga kreacji: 40kB / 120kB (HTMLS5)

2.3.6 Adhesion banner

Adhesion banner sktada sie z 2 kreacji, belki inicjujgcej oraz Adhesion bannera

Belka inicjujaca:

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML

Wymiary:

Smartfon: szerokos¢ 320px, wysokos¢ 50px

Tablet: szerokos¢ 768px , wysokosé 90px

Waga kreacji: 40kB / 120kB (HTMLS5)

Kreacja powinna by¢ przygotowana tak aby umozliwiata skalowanie do szerokosci okna przegladarki.

2.3.7 Mobile Slideshow

Mobile Slideshow sktada sie z dowolnej ilosci kreacji. Kazda powinna by¢ tego samego rozmiaru.

Mozliwe okreslenie czy reklama ma by¢ zapetlona. Mozliwa do okreslenia ilo$¢ sekund pomiedzy automatycz-
nym przetgczeniem kreacji.

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML / mp4

Wymiary:300x250px dla statycznych obrazéw, dla video aspect ratio 6x5

Woaga kreacji: dla jpg / png / gif /HTML 40 KB, dla video 1,5 MB

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania (précz aspect ratio) z punktu Podstawowy format video.

2.3.8 Spincube

Spincube sktada sie z 6 kreacji o tych samych rozmiarach

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML / mp4

Waga kreacji: dla jpg / png / gif /HTML 40 KB, dla video 1,5 MB

Wymiary 300x300px dla statycznych obrazdw, dla video aspect ratio 1x1

Video powinno spetniaé wszystkie wymagania (procz aspect ratio) z punktu Podstawowy format video.

2.3.9 Floor ad for mobile

Format reklamy: jpg / png / gif / HTML5
Smartfon wysokos$¢ 50px, szerokosé 320px
Tablet: wysokos¢ 90px, szerokos¢ 768px
Rozmiar: 40kB / 120kB (HTML5)



Kreacja powinna by¢ przygotowana tak aby umozliwiata skalowanie do szerokosci okna przegladarki.

2.3.10 Screening

Billboard:

Wymiar: 750x200

Waga max: 60kB / 150kB (html5)

Format: jpg / png / gif / HTML5

Tapeta:

Szerokos¢: 1920px

Wysokosé: max 1300px

Format: jpg/png

Waga: max 150kb

Uwagi:

- Tapeta powinna na krawedziach przechodzi¢ w jednolite tto.

- Nie nalezy wstawiac po srodku grafiki prostokata zaznaczajgcego gdzie powinien znajdowac sie serwis.
- Kontent serwisu ma 1360px, wiec tresci reklamowe na tapecie powinny by¢ poza tg szerokoscig

2.4 IN-FEED
Reklama oferowana jest w modelu emisji Flat-fee na okreslony czas 7 dni (w cyklu petnych tygodni
od poniedziatku do niedzieli).

2.4.1 In-feed ze zdjeciem

Reklama natywna emitowana na stronie gtéwnej serwisow.
Rozmiar grafiki: 300x165px

Format: jpg / png

Waga: do 40kb

Tekst: do 60 znakéw

2.4.2 In-feed bez zdjecia
Reklama natywna emitowana na stronie gtdwnej serwisow.
Tekst: do 60 znakdéw

2.5 VIDEO

2.5.1 Podstawowy format video

Kodek wideo H.264 / MPEG-4
Bitrate video powyzej 15000 KBp/s
Ascpect Ratio 16:09

Liczba klatek na sekunde Min. 20
Kodek audio mp3, mp3a, AAC
Bitrate audio Min 192 KBps

kanaty audio 2,3,6,8

Poziom gtosnosci -3 do -6 LU
Rozmiar 2MB

2.5.2 Video Banner

Video Banner to reklama video emitowana w ramach standardowego miejsca reklamy display (Billboard, Do-
uble Billboard, Wideboard,
Rectangle, Halfpage)



Video moze startowac¢ samoczynnie ale tylko jako wyciszone, dzwiek zostanie wtgczony po interakcji uzytkowni-
ka.

Video startujgce po kliku uzytkownika, moze startowac wraz z dzwiekiem

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.5.3 Video Read

Video Read to reklama video w tresci artykutu.

Reklama startuje zwinieta, i rozwija sie automatycznie gdy miejsce reklamowe pojawia sie na aktywnym ekra-
nie.

Do reklamy moze zosta¢ dotaczony banner w postaci jpg / png.

Statyczny banner dotgczony do reklamy bedzie skalowat sie wraz z szerokoscig filmu video w stosunku 1:1.

Brak mozliwosci podpiecia dodatkowych kodow zliczajgcych dla bannera statycznego.

Video moze wystartowac po nacisnieciu na banner statyczny lub wraz z nim.

Mozliwo$¢ edycji tekstu widniejgcego na bannerze ktéry startuje kreacje video, tekst musi by¢ skonsultowany
z Gremi Media.

Mozliwo$¢ dodania przyciskéw udostepnienia wskazanego adresu URL poprzez facebook, twitter i Google+.
Video startuje wyciszone, gtos emituje sie po najechaniu kursora lub przetgczeniu w tryb petnego ekranu.
Banner statyczny

Format jpg / png

Wymiary: szeroko$¢ taka sama jak video, wysokos¢ 80px

Rozmiar 50KB

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.5.4 Video Florad

Do emisji potrzebne sg 2 kreacje. Kreacja statyczna oraz plik video.

Video moze by¢ emitowane w 3 pozycjach. Wypozycjonowane do lewej, srodka lub prawej. Reszte obszaru
ekranu zajmowac bedzie dostarczona kreacja statyczna.

Kreacja statyczna:

Format reklamy: jpg / png

Wymiary: wysokos¢ 300px, szerokos¢ 1920px

Rozmiar: 150 KB

Video startuje wyciszone, dzwiek wtgczany jest dopiero po najechaniu na kreacje.

Video powinno spetfniaé¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.5.5 Video Inline

Video Inline to reklama video emitowana w ramach standardowego miejsca reklamy display (Billboard, Double
Billboard, Wideboard,

Rectangle, Halfpage)

Video po najechaniu rozszerza sie do wskazanego rozmiaru.

Video startuje wyciszone, dzwiek wtgczany jest dopiero po najechaniu na kreacje.

Video powinno spetfnia¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.6 ARTYKUt SPONSOROWANY

2.6.1 Artykut sponsorowany

Tekst reklamowy opatrzony grafikg umieszczany na wybranym serwisie Gremi Media. Forma zajawki artykutu
sponsorowanego zalezy od serwisu, w ktorym jest wyswietlany. Artykut jest opisany na zajawce promujacej
oraz na samym artykule: MATERIAL PARTNERA. Artykut sponsorowany moze by¢ zajawiany m.in. poprzez:
- zajawke graficzng z tekstem na stronie gtéwnej serwisu lub stronie gtéwnej sekcji serwisu

- zajawke tekstowg na stronie gtdwnej serwisu lub stronie gtdwnej sekcji serwisu

Reklama oferowana jest w modelu emisji Flat-fee na okreslony czas 7 dni (w cyklu petnych tygodni od ponie-



dziatku do niedzieli) bez gwaranc;ji osiggniecia okreslonej oglagdalnosci. Wobec tego wszelkie dane prezentujace
oglagdalnos¢ w poszczegdlnych serwisach Gremi Media majg jedynie charakter orientacyjny i stuzg jako ogdlne
wskazowki dla reklamodawcy.

Specyfikacja techniczna: Artykuty Sponsorowane na www.rp.pl i www.parkiet.com

Wymagania jakosciowe wobec artykutéw

Artykuty wysokiej jakosci, moga mieé charakter ekspercki lub reklamowy

Artykut w tresci nie musi, ale moze mie¢ zdjecia (maksymalnie do 5)

Artykut moze mie¢ maksymalnie 10000 znakéw (tytutu artykutu do 80 znakdw, wstepu max do 450 znakow,
tytut zajawki promujacej artykut ze zdjeciem do 60 znakdw, bez zdjecia do 45 znakdéw)

Zdjecia

Zdjecie gtéwne (obowigzkowe) rozmiar 1000x572px
Zdjecia do galerii (do 9szt) rozmiar 1000x572px
Zdjecia w artykule (do 5szt)

Waga zdje¢ max do 150kB

Linki
Maksymalnie 3 inne linki trust (do innych zrédet, najlepiej z grupy wydawniczej)
Prosimy o wstawianie linku w formie HTML (anchor)

Video
Istnieje mozliwos¢ emisji video Klienta w artykule:
Specyfikacja pliku : MP4, kodeki: H.264, AAC Bitrate min. 2000 kbps
Czas:
a) gotowy plik video przestany przez Klienta — 1 dzien roboczy (testy)
b) plik przygotowywany/wyprodukowany przez GREMI MEDIA — (po uzgodnieniach indywidualnych)

2.7 MAILING:

Wymagania wobec mailingu

Pociety i podlinkowany mailing html spakowany do zip o wadze nie wiekszej niz 60 kb,

Tytut mailingu,

Adres e-mail i nazwa nadawcy mailingu,

Dane zleceniodawcy: nazwa, adres, nip, regon, krs, kapitat zaktadowy,

Adresy e-mail, na ktore mozna wystac test mailingu do akceptacji,

Termin wysytki i wolumen bazy, czy jest targetowanie, jesli tak to jakie.

Najlepszy wymiar - 600x400 px

Wskazdéwki dotyczace szablonéw HTML

Zalecamy tworzenie szablonu w HTML. Ponizej kilka porad odnosnie tworzenia kodu szablonu:

- Najlepiej by szablon byt jak najprostszy, bez CSS,

- Tresci powinny by¢ zawarte w tabelkach, nie w div’ach,

- Do pocietych grafik nalezy dodac style="display: block; border: Opx”,

- Szeroko$¢ tabelki nie powinna przekraczac¢ 680px,

- Kazdy obrazek powinien mie¢ okreslong szerokosé, zalecane jest dodawanie obrazéw o wymiarach jakie majg
by¢ w mailu,

- Nie nalezy dodawac tekstu na obrazach, w przypadku wiekszosci programéw pocztowych wystepuje btgd
z wyswietlaniem,

- Nie nalezy dodawac video, mozna je zastgpic grafikg z ikong play ktéra bedzie podlinkowana do danej tresci,


http://www.rp.pl/
http://www.parkiet.com/

- Nie nalezy zamieszcza¢ skryptdw, ramek, czy animacji flash,- Nie nalezy zamieszcza¢ formularzy, ani ankiet,

- Kod MUSI by¢ zgodny ze standardem W3C dla html 4.01. Jesli pojawig sie btedy w kodzie, szablon nie wyswie-
tli sie poprawnie,

- Polskie czcionki nalezy kodowac¢ w standardzie charset=utf-8”,

- W obrazkach warto stosowac ALT’y. Opis z ALT pojawi sie przed pobraniem obrazkéw w programie poczto-
wym oraz po najechaniu kursorem na grafike. Bedg one widoczne w przypadku gdy obrazek nie bedzie wyswie-
tlony,

- Nalezy rozwazy¢ dodanie do szablonu linku preview — hipertagcza, ktére pozwoli odbiorcy otworzy¢ email
w oknie przegladarki gdyby wiadomos¢ nie wyswietlita sie poprawnie w skrzynce.

- Style w kodzie HTML dodawaj liniowo,

- Zalecamy stosowanie czcionek bezpiecznych np. Arial, Tahoma, Georgia, Verdana,

- W e-mailiach z reguty nie stosujemy float, mozna go oming¢ stosujgc align="left”,

- E-maile responsywne charakteryzuja sie prostotg, uproszczona konstrukcja zapewniajgca poprawne wyswie-
tlanie na wiekszosci urzadzen - podobnie jak w mailach nieresponsywnych ich struktura ztozona jest z tabel
z wykorzystaniem atrybutdéw align, szerokos$ci oraz media queries,

- Strukture catego e-maila budujemy za pomocg <table> i jego elementéw <tr> <td>, w przypadku wykorzysta-
nia znacznika <div> moze wystgpi¢ wiele problemoéw zwigzanych z rozmieszczeniem kolumn i wierszy maila,

- Do grafik nalezy dodac style="display: block; border: Opx”,

- Nie zalecamy stosowania cieni, gradientdéw, border-radius, border, czy background: url, gdyz niektdre progra-
my pocztowe nie obstugujg tych stylow.



