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1 WYMAGANIA OGOLNE

1.1 ZGODNOSC | WERYFIKACJA

Wszystkie wysytane do emisji na stronach Gremi Media materiaty reklamowe powinny spetnia¢ warunki ni-
niejszej specyfikacji technicznej oraz by¢ zgodne z ogélnie przyjetymi standardami IAB. Wyswietlenie re-
klamy na stronach Gremi Media nie oznacza automatycznie, ze stwierdzona zostata zgodnos¢ reklamy ze
specyfikacjg reklamowga. Gremi Media zastrzega sobie mozliwo$¢ odmowy emisji bgdz zaprzestania emisji
reklamy w dowolnym momencie, jesli uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikéw portalu.

1.2 TERMINY DOSTARCZANIA MATERIALOW

Wszystkie materiaty reklamowe muszg by¢ dostarczone nie pdzniej niz 2 dni robocze przed emisja.
W przypadku reklam HTMLS5 i Rich Media termin ten zostaje wydtuzony do 5 dni roboczych.

1.3 WYMIARY DOSTARCZONYCH MATERIALOW

Kreacje muszg mie¢ doktadny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane w tabelach dotyczgcych konkret-
nych form reklamy.

1.4 ELEMENTY ZEWNETRZNE

Reklamodawca nie moze implementowaé¢ mechanizmoéw $ledzgcych interakcje uzytkownika lub zaciggajgcych
dodatkowy kontent ze stron zewnetrznych bez zgody uzyskanej od Gremi Media.
Nadestane kreacje nie mogg zmieniac lub odczytywaé cookie z komputera uzytkownika.

1.5 DZWIEK W REKLAMACH

Dzwiek w kreacjach moze zostaé wtgczony wytgcznie po akcji uzytkownika (klik, najechanie
i przytrzymanie).

1.6 WYDAJNOSC REKLAM

Reklama nie moze zaktdcac dziatania strony. Reklama nie moze powodowaé btedéw na stronie. Reklama nieza-
leznie od rodzaju nie moze obcigza¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z innymi
aplikacjami.

1.7 FALSZYWE KREACIE

Reklama nie moze wprowadza¢ uzytkownika w btad swojg trescig i przekazem z niej wynikajagcym. Nie moze
rowniez swoim wygladem przypominac¢ podstawowych przyciskdw systemowych oraz zawierac przyciskow dzia-
tajacych inaczej niz wynika z typowej dla nich funkcji. Niedozwolona jest emisja reklam w formie ostrzezen oraz
komunikatéw systemowych. Przyciski umieszczone na reklamach muszg dziata¢ zgodnie z komunikatem na nich
prezentowanym.

1.8 DOZWOLONE FORMATY

Dozwolone jest stosowanie materiatow reklamowych w nastepujgcych formatach:
* jpg/png/gif
e HTML5
e asynchroniczny kod emisyjny

1.9 KODY EMISYJNE

Kody emisyjne muszg by¢ przygotowane do asynchronicznego osadzenia na stronie, w szczegdlnosci niedozwo-
lone jest uzycie instrukcji document.write(). Preferowanym sposobem emisji jest serwowanie kreacji hostowa-
nych po stronie Gremi Media ze zliczeniami za pomocg asynchronicznych kodéw zliczajacych. Wszystkie zliczenia
i kody emisyjne muszg by¢ zaciggane po protokole strony. Tak wiec nalezy stosowaé sktadnie src="//moja-
strona.pl/code.js” i src="//mojastrona.pl/pixel.gif”

Ponadto, kazdy element 3rd party uzywany na serwisach Gremi Media musi wspiera¢ komunikacje po SSL.



1.10 REKLAMA CROSS-DEVICE

W przypadku emisji reklamy na réznych urzadzeniach nalezy dostarczy¢ rozmiary zgodne ze specyfikacjg znajdu-
jaca sie w punkcie 2.2.

1.11 TESTY KREACII

Klient akceptujac testy kreacji wystawione przez Gremi Media potwierdza ich poprawnos$¢ odnosnie wygladu,
dziatania, wykonania akcji i zliczania w systemach zewnetrznych (jesli takie wystepuja).

2 SPECYFIKACIA KREACII

2.1 KREACJE HTML5

2.1.1 Informacje ogdlne

e Serwisy grupy Gremi Media wykorzystujg adserver Google Ad Manager.

e Ogdlne dziatanie kreacji musi by¢ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikacji technicznej dla
danego formatu. Zaden z jej elementéw nie moze ingerowaé w dziatanie stron wydawcy oraz innych
reklam.

e Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie kreacji HTML5. Taka
funkcjonalnos¢ powinna by¢ zapewniona po stronie kodu kreacji.

e Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zatadowania sie pierwszego elementu
reklamy.

e Dla kreacji nietypowych lub zawierajgcych wideo Wydawca zastrzega sobie prawo sformutowania do-
datkowych wymagan, ktére muszg zostac spetnione przed emisja.

e Kreacje muszg by¢ przygotowane do emisji responsywnej (poprawne dziatanie przy zmianie rozmiaréw
kontenera).

e Kreacje nie mogg korzystac z bibliotek jQuery.

e Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

e t3czna waga plikdw po rozpakowaniu, wchodzacych w sktad kreacji HTML5 nie moze przekracza¢ 150
kB.

e Wszystkie odwotania do plikow z ktérych skfada sie kreacja HTMLS5 powinny znajdowac sie w tylko jed-
nym pliku HTML

e Nie ma mozliwosci wpiecia koddw mierzacych JS (jak np. IAS) - nalezy zawrze¢ je w kodzie kreacji
(przed znacznikiem ‘</body>’).

2.1.2 Zgodnos¢

Wszelkie kreacje HTML5 powinny byé stworzone zgodnie ze standardami Google opisanymi tuta;j:
https://support.google.com/admanager/answer/70467997?hl=pl

2.1.3 Reklama HTML5 moze zawierac:

e HTML
e Arkusze styléw (CSS)
e  JavaScript

o Grafiki (jpg/png/gif)
e video (mp4, webm)

2.1.4 Zamykanie kreacji
Zamkniecie kreacji petnoekranowej powinno nastapi¢ poprzez wywotanie globalnej funkcji window.closeFn();
Funkcja wywotywana powinna by¢ jedynie po kliknieciu w przycisk ,,Zamknij”.


https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=pl%20%20%20

2.1.5 Wsparcie SSL

Kreacja powinna poprawnie funkcjonowac dla protokotu szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich elemen-
tow tadowanych przez kreacje — skryptow, grafik i filmdéw.

2.1.6 Video w kreacji HTML5

Pliki video powinny by¢ hostowane na zewnetrznych serwerach, po czym osadzone w kodzie kreacji. Podykto-
wane jest to ograniczeniami zwigzanymi z dopuszczalng wagg pliku jakg przyjmuje adserwer - max. 1000 kB po

rozpakowaniu lub przed.

Dzwiek w kreacjach zawierajgcych video powinien by¢ wytgczony (domysinie).

2.2 KREACIJE DISPLAY

DESKTOP:
Format Rozmiar [px]
Billboard 750x100
Double Billboard 750x200
Triple Billboard 750x300
Wideboard 970x200
Mega wideboard 950x400
Rectangle 300x250
Halfpage 300x600
Gigapanel 1260x600
Premium top banner 1260x300
MOBILE:
Format Rozmiar [px] Format pliku
Rectangle 300x250
Halfpage 300x600 jpﬁ{f;”pgt/ 5%2;2:{5 /
Premium top banner 360x150

Format pliku Waga [kB]

80/150(html5)

jpg/png/gif/html5/
skrypt emisyjny

300

Waga [kB]

80/150(html5)



2.3 SCREENING

Format reklamowy skfada sie z dwdch kreacji: Billboard reklamowy oraz tapeta, bedgca grafikg wyswietlang jako
tto w gornej czesci serwisu.

Uwaga: Responsywna budowa serwisu skutkuje wyswietlaniem tresci serwisu o réznych szerokosciach w zalez-
nosci od wielkosSci ekranu, ustawionej rozdzielczosci oraz ustawien przegladarki. Mozliwe szerokosSci obszaru
przeznaczonego na tres¢ serwisu to: 1336px oraz 1012px. Przygotowana tapeta powinna uwzglednia¢ obszar,
ktory bedzie widoczny jedynie przy tresci serwisu o szerokosci 1012px. Obszar ten nie moze zawierac tekstow ani
istotnych znakdéw graficznych (np. logotypu).

Billboard:
e  Wymiar: 750x300px
e  Format: jpg/png/gif/html5/skrypt emisyjny
e  Waga: max 80 kB / 150 kB(html5)
e W przypadku przygotowania kreacji w formacie html5 nalezy przygotowac jg zgodnie z wytycznymi
z pkt 2.1

e  Rozmiar: 1920x1112px
e Format: jpg/png
e Waga: max 300 kB

e Nie zaleca sie stosowanie logotypdw oraz przekazu tekstowego na tapecie, poniewaz w zaleznosci od
wielkosci ekranu, ustawionej rozdzielczosci oraz ustawien przeglgdarki tresci te mogg by¢ niewidoczne
dla uzytkownika lub czesciowo uciete — dla wiekszosci urzadzen szerokos¢ 100px stanowi bezpieczny
obszar;

e  Zaleca sie by tapeta na wszystkich zewnetrznych krawedziach przechodzita w jednolite biate tto, tak by
uzyskac efekt ptynnego potaczenia z resztg serwisu;

e  Miejsce na tres¢ serwisu nie moze by¢ zaznaczone na tapecie. Nalezy w tym miejscu zastosowac tto
spdjne z reszty tapety;

BANNER

1112 px

SCREENING
SCREENING

Taewp



24 COMMERCIAL BREAK

Format reklamowy pojawiajgcy sie pomiedzy odstonami serwisu, przed wczytaniem strony artykutowej. Po klik-
nieciu w przycisk lub po minieciu 15 sekund uzytkownik jest przekierowany na strone artykutu.

Desktop (wymagane dwa rozmiary):
e Rozmiary: 1260x600px oraz 1100x500px
e Format: jpg/png/gif/html5
e Waga (dla kazdej kreacji z osobna): max 300 kB

Mobile:
e Rozmiar: 320x370px
e Format: jpg/png/gif/html5
e Waga: max 80 kB

2.5 BELKA NAD SERWISEM

Format reklamowy emitowany nad winietg serwisu. Reklama sktada sie z jednej kreacji podzielonej na 3 elementy
spdjne graficznie na desktop oraz na 2 elementy na urzadzeniach mobilnych. Uzytkownik moze rozwija¢ reklame
poprzez klikniecie, co powoduje pokazanie kolejnego elementu grafiki. Format charakteryzuje sie unikatowym
zachowaniem podczas przewijania strony: Reklama scrolluje sie wraz z uzytkownikiem, pokonujgc dwie wysoko-
$ci ekranu.

Desktop:
Wyjsciowo widoczne jest 120px wysokosci kreacji. Po kliknieciu przez uzytkownika w przycisk ‘Rozwin’ pokazywane
jest kolejne 700px. Podczas przewijania strony reklama obniza sie do 60px wysokosci.

e rozmiar catkowity: 1920x880px (istotne by zwrdci¢ uwage na obszary przeznaczone na content oraz tto)

e obszar przekazu reklamowego powinien zajmowac srodkowy wycinek o szerokosci 1012px

e format: jpg/png

e waga: max 300 kB

e w prawym gornym rogu obszaru grafiki wydawca umiesci przycisk ,Rozwin/Zwin” o wymiarach 140x40px
pozostate marginesy powinny by¢ wypetnione jednym kolorem.

' 3 OBSZAR v

-~

OBSZAR

880 p
OBSZAR ag) ciu reklamy




Mobile:
Wyjsciowo oraz podczas przewijania strony widoczne jest 60px wysokosci kreacji. Po kliknieciu przez uzytkownika w
przycisk ‘Rozwin’ pokazywane jest kolejne 265px.

rozmiar catkowity: 667x325px (istotne by zwrdci¢ uwage na obszary przeznaczone na content oraz tto)
obszar przekazu reklamowego powinien zajmowac srodkowy wycinek o szerokosci 325px

format: jpg/png

waga: max 80 kB

w prawym gérnym rogu obszaru grafiki wydawca umiesci przycisk ,Rozwin/Zwin” o wymiarach 80x40px

ROZWIN ~

OBSZAR widoczny poczgtkowo
oraz podczas scrollowania

o aspc

OBSZAR widoczny po rozwinieciu reklamy TEO kontynuacja 325 px




2.6 PARALAXA

Format reklamowy emitowany w tresci artykutu (Srodtekst), sktadajgcy sie z reklamy umieszczonej pod serwisem
i uwidaczniajacej sie w momencie przewijania strony.

Desktop:
e Rozmiar: 1260x600px
e Format: jpg/png
e Waga: max 300 kB

Mobile:
e Rozmiar: 300x600px
e Format: jpg/png
e \Waga: max 80 kB

2.7 SLASH

Format reklamowy, ktéry wyswietla dwa obrazy w jednym kontenerze - czesciowo widoczne. Przesuwajac kursor
myszy lub dotykajgc przektadki na ekranach dotykowych, uzytkownik zastania lub odkrywa obrazy kreacji.

o llos¢ grafik: 2

e Rozmiar: wszystkie kreacje display opisane w punkcie 2.2
e Format: jpg/png

e Waga (dla kazdej kreacji z osobna): max 80 kB

2.8 CUBE

Format reklamowy, ktéry wyswietla cztery obrazy z efektem tréjwymiarowego obracajgcego sie szescianu. Ob-
racac¢ kostke mozna za pomocg zdarzen przesuwania lub przyciskdow nawigacyjnych. W przypadku braku interakcji
uzytkownika z reklamg, kostka obrdci sie automatycznie po 4 sekundach.

o llos¢ grafik: 4

e Rozmiar: wszystkie kreacje display opisane w punkcie 2.2
e Format: jpg/png

e Waga (dla kazdej kreacji z osobna): max 80 kB

2.9 CAROUSEL

Format reklamowy z efektem karuzeli. Sktada sie z kilku potgczonych grafik, tgczgc catos¢ w ruchomg galerie.
Desktop: grafiki po potgczeniu sg emitowane z formatéw:

-Triple billboard (750x300px)

-Mega wideboard (950x400px)
Mobile: grafiki po potgczeniu s3 emitowane z formatu Rectangle (300x250px)

o |losc¢ grafik: 4-7

e Rozmiar poszczegdlnych grafik: 290x185px

e Format: jpg/png

e Waga (dla kazdej kreacji z osobna): max 80 kB



2.10 MAGAZYN MULTISCREEN

Zatozenia ogdlne:

e Magazyn wyswietla teasery reklamowe w formie slidera. Skfada sie z: tytut gtéwny magazynu, logotyp,
zdjec¢ promocyjnych oraz ewentualnie nagtéwkow na nich wyswietlanych. Catos¢ przyjmuje forme sli-
dera z funkcjg recznego przewijania;

e Komponent oznaczony jest napisem ,PARTNER GEOWNY” (lub , MATERIAL PROMOCYJNY” w przypadku
niedostarczenia logotypu) w prawym gérnym rogu nad komponentem;

e Magazyn moze zawiera¢ od 5 do 7 teaserow, a kazdy z nich poza zdjeciem promocyjnym moze takze
wyswietli¢ dedykowany nagtéwek umieszczony na zdjeciu w jego dolnej czesci. Kazdy z teaseréw moze
kierowac uzytkownika na inng strone docelows;

e Komponent emitowany jest z CMS dzieki temu nie jest blokowany przez wtyczki blokujgce reklamy;

e Komponent skaluje sie automatycznie, czyli rozmiar dopasowuje sie do rozdzielczosci urzadzenia, na
ktorym jest wyswietlany;

e  Strona docelowa musi by¢ przejrzysta i czytelna na urzadzeniach mobilnych;

e Gwarancja emisji przekazu reklamowego réwnoczesnie na stronie gtéwnej serwisu rp.pl (desktop) oraz
na jej mobilnej wers;ji.

Specyfikacja techniczna:

4 do 50 znakow Max. 86x53 px, do 60 kB, jpg lub png = [FNTRI

Tytut gléwny magazynu

Zdjecie promocyjne

syl Tytut artykutu Tytut artykutu Tytut artykutu Tytut artykutu

Lead Lead Lead Lead Lead

Tytut gtowny magazynu: tekst do 50 znakdw. Nie nalezy uzywac wersalikow.

Logotyp: rozmiar wyswietlonego logotypu to maksymalnie 86x53px (dla ruchu mWeb rozmiar wyswietlanego
logotypu to 60x37px). W przypadku otrzymania wiekszego logotypu, komponent skaluje grafike, réwnoczesnie
proporcjonalnie zmniejszajgc szerokos¢. Maksymalna waga 60 kB, akceptowane formaty: JPG, PNG.

Zdjecie promocyjne: grafika w rozmiarze 246x246px. Maksymalna waga 60 kB, akceptowane formaty: JPG,
PNG. Zdjecia nie moga by¢ podpisane (np. autorem/agencjg itp.).

Tytut artykutu: tekst do 80 znakdw ze spacjami. Nie nalezy uzywac wersalikdw. Nagtowek wyswietlany jest w
dolnej czesci zdjecia promocyjnego. Kolor tta czarny, czcionka biata.

Lead artykutu: tekst do 115 znakow ze spacjami. Nie nalezy uzywaé wersalikow. Lead wyswietlany jest pod ty-
tutem. Kolor tta czarny, czcionka biata.

Materiat wideo: dopuszczalne jest umieszczenie jednego materiatu video zamiast jednego ze zdje¢ promocyj-
nych. Materiat wideo umieszczany jest jako embed z youtube i uruchamiany jest intencjonalnie przez uzytkow-
nika. Nagtéwek wyswietlany jest w dolnej czesci wideo promocyjnego.

Wymagania dotyczace wideo: wedtug punktu 2.11



2.11 VIDEO

2.11.1 Podstawowy format video

Kodek video: H.264

Kodek audio: AAC

Bitrate video: min. 1500 kbps, zalecane 3000 kbps
Bitrate audio: 192 kbps

Kanaty audio: zalecane 2

Rozdzielczos¢: 1920x1080px

Maksymalna waga materiatu: 60 mb

Aspect ratio: 16 : 9

FPS: min. 25 kl/s

2.11.2 Video in-stream (preroll)

Maksymalna dtugos¢ spotu: 30 sekund
Pozostate wymagania zgodne z pkt. 2.11.1

2.11.3 Branding playera
Branding playera polega na wyswietleniu tapety pod playerem video. Tapete mozna wyswietla¢ albo przy kaz-
dym wywotaniu playera video, albo jednie przy konkretnym materiale in-stream (preroll). Tapeta jest wyzsza
niz player i jej maksymalny widoczny obszar to 60px nad playerem oraz 60px pod playerem video. Widoczny
obszar tapety zmienia sie w zaleznosci od wielkosci ekranu uzytkownika, ustawien przegladarki oraz rozdziel-
czosci. Podczas emisji playera o mniejszych rozmiarach tapeta jest automatycznie skalowana w proporcji 16:9
Tapeta:

e  Rozmiar: 564x437px

e Format: jpg/png

e  Waga: max 150 kB

REEKLAMA 155

PLAYER VIDEO

| max.60px

2.11.4 Video Banner

Video Banner to reklama video emitowana w ramach standardowego miejsca reklamy display (Billboard, Double
Billboard, Wideboard, Rectangle, Halfpage). Video moze startowa¢ samoczynnie ale tylko jako wyciszone, dzwiek
zostanie wtgczony po interakcji uzytkownika. Video startujgce po kliku uzytkownika, moze startowac wraz z
dzwiekiem. Video powinno spetniaé wszystkie wymagania z punktu 2.10



2.12 ARTYKUL SPONSOROWANY

Artykuty zamieszczane sg w serwisach grupy Gremi Media na okres 12 miesiecy.
Tresc¢ artykutu nalezy dostarczy¢ w otwartym pliku tekstowym (np. MS Word .docx), a formy
graficzne w osobnych plikach jpg/png.

Tres¢ artykutu

Liczba znakdéw ze spacjami: 10 000

Liczba znakéw w tytule: 75

Tres¢ tytutu powinna nawigzywac do tematyki artykutu

Artykut wysokiej jakosci, moga mieé charakter ekspercki lub reklamowy

Artykut musi posiada¢ zdjecie gtéwne, a w tresci mozna umiesci¢ maksymalnie do 5 zdje¢;

Zdjecia

Zdjecie gtéwne: 2000x1125px

Zdjecia do galerii (do 9szt): 2000x1125px
Waga poszczegdlnych zdjec: 300 kB

Linki
W materiale mozliwe jest umieszczenie do 3 linkdw z atrybutem nofollow. Wszystkie linki mogg kierowac tylko
do jednej domeny tematycznie powigzanej z trescig artykutu.

Video
Istnieje mozliwo$¢ emisji video Klienta w artykule:
Specyfikacja pliku jak w punkcie 2.10 lub embed z YouTube.

2.12.1 Artykut sponsorowany z zajawka

Forma promowania artykutu sponsorowanego zalezy od serwisu, w ktérym jest wyswietlany. Artykut sponsoro-
wany jest oznaczony na zajawce promujgcej oraz w samym artykule jednym z terminéw: MATERIAL PROMO-
CYJNY lub MATERIAL PARTNERA.

Specyfikacja zajawki:

Rozmiar zdjecia: 2000x1125px (rzeczywisty rozmiar zdjecia zajawki na stronie to 246x152px (300x600px dla ser-
wisu kobieta.rp.pl))

Format: jpg / png

Waga: do 300 kB

Tekst: do 75 znakow

2.13 IN-FEED

Reklama natywna emitowana na stronie gtéwnej serwisow i/lub w module powigzanych tresci pod artykutami.
Rozmiar zdjecia: 2000x1125px (rzeczywisty rozmiar zdjecia zajawki na stronie to 246x152px (300x600px dla ser-
wisu kobieta.rp.pl))

Format: jpg / png

Waga: do 300 kB

Tekst: do 75 znakdéw



2.14 MAILING:

Wymagania wobec mailingu
Pociety i podlinkowany mailing html spakowany do zip o wadze nie wiekszej niz 80 kB,

Tytut mailingu,

Dane zleceniodawcy: nazwa, adres, nip, regon, krs, kapitat zaktadowy,

Adresy e-mail, na ktére mozna wystac test mailingu do akceptacji,

Termin wysytki i wolumen bazy,

Najlepszy wymiar - 600x400px

Wskazowki dotyczgce szablonéow HTML
Zalecamy tworzenie szablonu w HTML. Ponizej kilka porad odnosnie tworzenia kodu szablonu:

Najlepiej by szablon byt jak najprostszy, bez CSS,

Tresci powinny by¢ zawarte w tabelkach, nie w div’ach,

Do pocietych grafik nalezy doda¢ style="display: block; border: Opx”,

Szerokos¢ tabelki nie powinna przekraczac¢ 680px,

Kazdy obrazek powinien mie¢ okreslong szerokos¢, zalecane jest dodawanie obrazéw o wymiarach jakie majg
by¢ w mailu,

Nie nalezy dodawac tekstu na obrazach, w przypadku wiekszosci programéw pocztowych wystepuje btagd z wy-
Swietlaniem,

Nie nalezy dodawac video, mozna je zastgpic grafikg z ikong play ktéra bedzie podlinkowana do dane;j tresci,
Nie nalezy zamieszczac skryptdow, ramek, czy animacji flash,- Nie nalezy zamieszczac¢ formularzy, ani ankiet,

Kod MUSI by¢ zgodny ze standardem W3C dla html 4.01. Jesli pojawig sie btedy w kodzie, szablon nie wyswietli
sie poprawnie,

Polskie czcionki nalezy kodowaé w standardzie charset=utf-8”,

W obrazkach warto stosowac ALT’y. Opis z ALT pojawi sie przed pobraniem obrazkéw w programie pocztowym
oraz po najechaniu kursorem na grafike. Bedg one widoczne w przypadku gdy obrazek nie bedzie wyswietlony,
Nalezy rozwazy¢ dodanie do szablonu linku preview — hipertgcza, ktére pozwoli odbiorcy otworzy¢ email
w oknie przegladarki gdyby wiadomos¢ nie wyswietlita sie poprawnie w skrzynce.

Style w kodzie HTML dodawaj liniowo,

Zalecamy stosowanie czcionek bezpiecznych np. Arial, Tahoma, Georgia, Verdana,

W e-mailiach z reguty nie stosujemy float, mozna go omina¢ stosujac align="1left”,

E-maile responsywne charakteryzuja sie prostota, uproszczona konstrukcjg zapewniajgcg poprawne wyswietla-
nie na wiekszosci urzadzen - podobnie jak w mailach nieresponsywnych ich struktura ztozona jest z tabel
z wykorzystaniem atrybutow align, szerokosci oraz media queries,

Strukture catego e-maila budujemy za pomocg <table> i jego elementdw <tr> <td>, w przypadku wykorzystania
znacznika <div> moze wystgpic¢ wiele problemoéw zwigzanych z rozmieszczeniem kolumn i wierszy maila,

Do grafik nalezy dodac style="display: block; border: Opx”,

Nie zalecamy stosowania cieni, gradientéw, border-radius, border, czy background: url, gdyz niektére programy
pocztowe nie obstuguja tych stylow.

2.15 NEWSLETTER:

2.15.1 Billboard statyczny

Rozmiar: 650x150px lub 650x400px

Format: jpg/png
Waga: max 150 kB

2.15.2 Zajawka w newsletterze

Zdjecie: 16:9 jpg/png
Tytut: do 60-70 znakdéw
Lead: do 150 znakéow



2.16 PODCAST:

Jingle sponsorski

Format audio : WAV 24bit 48000Hz

Dtugosé audio (wstep/zakoriczenie): ~ 10 - 15 sekund

Master output: -1dBTP / -14 LUFS

Rekomendowana automatyzacja sciezki instrumentalnej wzgledem $ciezki lektora (gdy lektor zaczyna méwic
Sciezka instrumentalna jest Sciszana o 4 - 6 dB w zaleznosci od dynamiki $ciezki instrumentalnej).

Lektor powinien byé nagrany w pomieszczeniu przystosowanym akustycznie oraz na odpowiednich poziomach
gtosnosci, tak aby uzyskac ciepty i klarowny sygnat.

Plik audio lektora powinien by¢ poddany procesom kompresji, korekcji oraz opanowania sybilantéw.

Mix pomiedzy Sciezkg instrumentalng i wokalng powinien by¢ zbalansowany i czytelny.

Catos¢ poddana procesowi limitowania do podanych wczesniej zalecanych poziomoéw gtosnosci.

Zalecane jest réwniez zastosowanie fade in/out na poczatku i koncu jingle’a.
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